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چکیده 


کشاورزی ارگانیک از یک سو نقش بسیار مهمی در بهبود کیفیت محیط زیست و منابع طبیعی ایفا می‌نماید و از سوی دیگر اثر مثبتی بر عرضه 
مواد غذایی با کیفیت مطلوب و ارتقاء سلامت جامعه دارد. ترجیحات مصرف‌کنندگان برای خرید محصولات ارگانیک به عوامل متعددی بستگی دارد و 
درجه اهمیت هر یک از این عوامل میان مصرف‌کنندگان مختلف متفاوت است. لذاء رتبه‌بندی و بررسی عوامل موّثر بر ترجیحات مصرف‌کنندگان برای 
خرید محصولات ارگانیک (میوه‌جات» سبزی‌جات و صیفی‌جات) هدف اصلی این مطالعه می‌باشد. این پژوهش به صورت پیمایشی و اطلاعات آن در سال 
۵ از ۱۷۵ خانوار در شهر مشهد جمع‌آوری گردیده است. با استفاده از نرم‌افزار ۷0۸1۸33 استفاده از مدل شبکه عصبی مصنوعی با در نظر گرفتن 
همزمان سه متغیر وابسته و رهیافت تحلیل حساسیت از وجوه متمایز این مطالعه نسبت به مطالعات پیشین است. در این مطالعه از متغیرهای سن؛ 


جنسیت. تحصیلات. تعداد افراد خانواه تعداد افراد زیر ۱۰ سال و بالای ۶۵ سال شناخت از محصولات ارگانیک داشتن اطلاع از عرضه محصولات 
ارکانگت‌های مصول »آراین غای شور لک ری تنس فرشه دز ول آنام سا و حاففن کیت اطلاعای بای سترهای وررفی که 
عصبی مصنوعی استفاده گردید. نتایج مطالعه نشان داد که متغیر قیمت در میان تمامی عوامل اثرگذاز بیشترین تاثیر راید تمایل به ضرف محصولات 


توسعه تولید محصولات 


طبقه‌بندی ,21ا[: 8 ۸31 013 


رگانیک و رشد بازار آن پیشنهاد می‌گردد که استراتژی‌های بازاریابی مبتنی بر آميخته قیمت طراحی و به کار گرفته شوند. 


واژه‌های کلیدی: استراتژی بازاریابی» ترجیحات» شبکه عصبی مصنوعی» محصولات ارگانیک 


مقدمه 

کشاورزی ارگانیک در حفظ منابع طبیعی و محیط زیست ارتقاء 
کشاورزی تأثیر قابل توجهی دارد. لذا» طی دهه‌های اخبر بازار 
تاحد زیادی مورد توجه قرار گرفته است. توجه به نیازها و 
خواسته‌های مصرف کنندگان اولین قدم برای توسعه بازار محصولات 
بر آن نقش بسیار مهمی در موفقیت هر سامانه اقتصادی دارد. به طور 
کلی» تحلیل رفتار مصرف‌کننده برای طراحی استراتژی بازاریابی و 


۰ ۲ و ۳- به‌ترتیب استاد و دانشجویان دکتری اقتصادکشاورزی دانشگاه فردوسی 
(#:- نویسنده مسئول: ۴ ۵) تمو‌طا :دام :اتفصصط) 
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بهبود کارایی فرآیند تولید تا مصرف ضروری می‌باشد (۱۷). در 
تأثیرگذار بر آن از اهمیت بسزائی برخوردار است (۱۳ و ۱۴). به طور 
معمول» تحلیل انتخاب مصرف کننده بر اساس تثوری مطلوبیت 
تصادفی است (۴). بر خلاف عقاید اقتصاددانان» مصرف کنندگان در 
تصمیم‌گیری‌های مصرفی خود وزن اندکی به منافع و هزینه‌ها 
می‌دهند و تصمیم‌گیری آن‌ها مبتنی بر رفتار افراد جامعه» عادات و 
سایر عواملی است که باعث سرعت بخشیدن به تصمیمات مصرفی 
و در طول زمان تغییر یابد و اين امر تابعی از شرایط و موقعیتی است 
که فرد در آن قرار دارد. برای دست یافتن به درک عمیق‌تری از 
گیرد (۵). 

هنجارهای مبتنی بر فرهنگ (رفتار مقتضی در یک موقعیت) و 
ارزش‌ها (رفتار مطلوب میان موقعیت‌ها) منجر به تفاوت رفتار افراد در 


۰ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۳ شماره ۳. پاییز ۱۳۹۸ 


جوامع مختلف می‌شود (۱۶) مدل‌های متعارف انتخاب مصرف‌کننده 
بسیار پیچیده هستند و اين امر به دلیل وجود ماهیت غیرخطی در 
فرآیند تصمیم‌گیری است. همچنین, با افزايش تعداد انتخاب‌های 
افراد. فرآیند مدل‌سازی انتخاب به دشواری صورت می‌پذیرد (۲۹). به 
منظور غلبه بر پیچیدگی‌های فرآیند تصمیم‌گیری, لازم است از 
مدل‌هایی استفاده گردد که قادر به الگوسازی توابع مطلوبیت غیرخطی 
باشند و در عین حال» رفتار مصرف‌کننده را بتوانند به خوبی تشسخیص 
دهند. با استفاده از سیستم‌های هوش مصنوعی " می‌توان فرآیند واقعی 
اتخاذ تصمیم را مدل‌سازی نمود. سیستم هوش مصنوعی برای بهره 
بردن از تخصص انسانی توسعه یافته‌اند تا با منطبق ساختن خود با 
شرایط محیطی, بتوانند چگونگی اتخاذ تصمیم را به خوبی توضیح 
دهند. شیکه‌های عصبی مصنوعی ‏ (به عنوان یکی از مولفه‌های 
هوش مصنوعی) روش‌هایی هستند که برای شناسایی ادراک 
مصرف کننده استفاده می‌شوند (۳۳). شبکه‌های عصبی مصنوعی در 
مقایسه با روش‌های رگرسیونی دارای برخی ویژگی‌ها می‌باشد. 
نگاشت توابع غیرخطی یکی از ویژگی‌های مهم شبکه‌های عصبی 
مصنوعی است. با این قابلیت شبکه‌های عصبی مصنوعی می‌توانند هر 
عصبی مصنوعی ناپارامتریک و اطلاعات محور هستند. بنابراین» برای 
مدل‌سازی نیازی به در نظر گرفتن پیش فرض‌هایی در مورد روابط 
میان متغیرها نیست. در واقع» این ویژگی موجب می‌شود که 
شبکه‌های عصبی مصنوعی کمتر دچار مشکلات تصریح شوند. ماهیت 
خودتطبیقی ‏ ویژگی سوم شبکه‌های عصبی مصنوعی است. در 
محیطهای در حال تغییر این ویژگی باعث حفظ قابلیت تعمیم‌پذیری 
نتایج می‌شود. مدل‌سازی روابط غیرخطی با استفاده از پارامترهای 
کمتر در مقایسه با روش‌های دیگر (نظیر مدل‌های رگرسیونی 
چندجمله‌ای) ویژگی دیگر شبکه‌های عصبی مصنوعی است. به طور 
کلی» مجموع این ویژگی‌ها موجب می‌شود که شبکه‌های عصبی 
مصنوعی با کمترین خطا رابطه ذاتی میان متفیرها را تشخیص دهند 
(۲۰). 

در حوزه تحقیقات بازاریابی» قابلیت‌های شبکه‌های عصبی 
مصنوعی در مدل‌سازی انتخاب‌های مصرف‌کننده همچنان ناشناخته 
با انز اس الما اسان اتکی مین آنله فنایه ها 
پرداخته‌اند. برای مثال» هو و همکاران (۱۳) در مطالعه‌ای با استفاده از 
شبکه‌های عصبی با قابلیت طبقه‌بندی به بررسی احتمالات انتخاب 
مصرف کننده پرداختند. آن‌ها با استفاده داده‌های مربوط به ۳۹۹۰ 
سرپرست خانوار طی ۱۲ ماه به این نتیحه دست یافتند که شبکه‌های 
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عصبی مصنوعی نسبت به روش رگرسیون لاجستیک از دقت بیشتری 
در طبقه‌بندی انتخاب‌های مصرفی برخوردار می‌باشند. بنتز و مرونکا 
(۲) با به کارگیری شبکه‌های عصبی مصنوعی و مدل لاجیت 
چندجمله‌ای به بررسی انتخاب مصرف‌کنندگان قهوه از نام‌های تجاری 
مختلف پرداختند. آن‌ها با استفاده از داده‌های مربوط به ۱۵۰۰ خانوار 
در ۵ شهر استرالیا طی سال‌های ٩۳-۱۹۹۳‏ به اين نتیحه دست یافتند 
که تابع مطلوبیت مصرف‌کننندگان دارای اجزای غیرخطی است و 
ای که خفیی موی دز معازت با مدز سای میت از 
قدرت توضیح‌دهندگی بالاتری برخوردار می‌باشند. هواً و تسوکالاس 
(۱۴) در مطالعه‌ای با استفاده از شبکه‌های عصبی مصنوعی به بررسی 
عوامل موقعیتی و جمعیت‌شناختی در انتخاب‌مصرف کننده پرداختند. 
آن‌ها با استفاده از اطلاعات خرید ۳۸۰۰ خانوار در کشور آمریکا در 
اوایل دهه ۱۹۸۰ به این نتیجه دست یافتند که عوامل موقعیتی (نظیر 
دلایل و ماهیت تصمیم‌گیری) نقش مهمی در انتخاب مصرف‌کننده 
دارند. فیش و همکاران )٩(‏ در مطالعه‌ای با استفاده از شبکه‌های 
عصبی مصنوعی به مدل‌سازی فرآیند انتخاب مصرف‌کنندگان قهوه 
پرداختند. نتایج مطالعه آن‌ها نشان داد که استفاده از ساختار ساده 
شبکه عصبی مصنوعیء تعمیم‌پذیری انتخاب‌های چندسطحی را 
افزايش می‌دهد. یه و لین (۳۳) در مطالعه‌ای با به کارگیری شبکه‌های 
عصبی مصنوعی به بررسی آثر طراحی محصول بر ادراک 
تقاضاکنندگان تلفن همراه پرداخت. با توجه به مطلوییست 
اف کت کی فا یرالیه شام واه کت کتاهای قصی 
مصنوعی می‌توانند در طراحی یک محصول کمک شایان توجهی را 
نمایند. کیم و اهن (۱۶) در مطالعه‌ای با استفاده از اطلاعات مربوط به 
۵ از مصاحبه‌شوندگان در کشور چین به ارزیابی ترجیحات 
مصرف کنندگان میوه‌های وارداتی پرداختند. نتایج مطالعه نشان داد که 
شبکه‌های عصبی مصنوعی یک ابزار مفید برای پیش‌بینی در 
حوزه‌های تجاری است و با استفاده از آن‌ها می‌توان درک مطلوبی از 
متغیرهای تأثیرگذار بر انتخاب مصرف‌کننده به دست آورد. هایاشی و 
همکاران (۱۲) در مطالعه‌ای به بررسی و پیش‌بینی ترجیحات 
مصرف کنند گان برای مواد غذایی آماده پرداختند. آن‌ها با استفاده از دو 
روش درخت تصمیم گیری و شبکه‌های عصبی مصنوعی و با 
جمع‌آوری داده‌های مربوط به ۸۰۰ پاسخ‌دهنده در تایوان به این نتیجه 
دست یافتند که برخی از ویژگی‌های مرتبط با نم تخاری در پیش‌بینی 
ترجیحات مصرف‌کننده مفید است و نتایج موّید برتری شبکه عصبی 
مصنوعی در مقایسه با روش درخت تصمیم‌گیری است. بات (۳) در 
مطالعه‌ای با اضافه نمودن ساختار شبکه عصبی مصنوعی به مدل 
قیمت‌گذاری هدانیک» به بررسی اثر تبلیغات بر فرآیند انتخاب 
مصرف کنندگان پرداخت. نتایج مطالعه مذکور نشان داد که تغییر در 
اتاط ماش اتطالات ی که قصبکه عصیی موی ( هدر یه 
تبلیغات است) موجب تغییر در ادراک مصرف‌کنندگان می‌شود. چودری 


رتبه‌بندی و بررسی عوامل موّثر بر ترجیحات مصرف کنندگان برای خرید محصولات ارگانیک در شهر مشهد ۲۳۱ 


وا تساه کات خی ار 
به بررسی تفاوت نیت خربدار و رفتار واقعی وی در تقاضا برای 
محصولات سبز پرداختند. آن‌ها با جمع‌آوری نمونه‌ای مشتمل بر ۱۱۰ 
پاسخ‌دهنده در کشور هند به این نتیجه دست یافتند که آگاهی‌های 
زیست محیطی موجب ترغیب مصرف‌کنندگان به خرید محصولات 
سبز نمی‌شود. و کوازویج (۳۱) در مطالعه‌ای عوامل اثرگذار بر مصرف 
میوه‌جات و سبزی‌جات ارگانیک را مورد بررسی قرار داد. وی با 
جمع‌آوری داده‌های مربوط به ۵۲۰ پاسخ‌دهنده اسلوونیایی در سال 
۳ و با استفاده از تحلیل رگرسیون لاجستیک به این نتیجه دست 
یافت که جنسیت» سن, منطقه مسکونی تعداد کودکان در خانواده و 
عادات غذایی تأثیر مثبتی بر ترجیحات خرید میوه‌جات و سبزی‌جات 
ارگانیک دارند. سینگ و ورما (۲۸) در پژوهشی عوامل تأثیرگذار بر 
خرید محصولات غذایی ارگانیک را مورد ارزیابی قرار دادند. اطلاعات 
مورد استفاده در مطالعه آن‌ها شامل نظرات ۶۱۱ مصرف‌کننده هندی 
است که در سال ۲۰۱۵ جمع‌آوری گردیده‌اند. نتایج تحلیل رگرسیون 
در مطالعه آن‌ها نشان داد که شناخت از محصولات ارگانیک قابلیت 
دسترسی» ویژگی‌های سلامتی» قیمت. هنجارهای شخصی و عوامل 
فردی-اجتماعی بر تمایل به خرید محصولات ارگانیک تأثیرگذار 
هستند. رازقی و همکاران (۲۶) در مطالعه‌ای عوامل موّثر بر مصرف 
محصولات ارگانیک در شهر تهران را مورد بررسی قرار دادند. با 
استفاده از اطلاعات مربوط به ۴۰۰ پاسخ‌دهنده و با به کارگیری روش 
تحلیل رگرسیونی» نتایج مطالعه آن‌ها نشان داد که افزایش اعتماد 
مصرف کنندگان» برچسب‌های اطلاعاتی و نام تجاری از متفیرهای 
ثرگذار بر فزایش مصرف محصولات ارگانیک می‌باشند. جانسن (۱۵) 
در مطالعه‌ای به بررسی تعیی ن‌کننده‌های مهم خرید محصولات 
ارگانیک پرداخت. داده‌های مطالعه وی از ٩۴۷۰‏ خانوار در کشور آلمان 
طی سال ۲۰۰۸ جمحع‌آوری شده است. با استفاده از مدل معادلات 
ساختاری نتایج مطالعه نشان داد که قیمت تأثیر منفی بر خرید 
محصولات ارگانیک دارده در حالی که سلامتی و حفاظت از محیط 
زیست از محرک‌های اصلی در تمایل به خرید این محصولات 
می‌باشند. گولسون (۱۱) در پژوهشی تأثیر عوامل فردی-اجتماعی بر 
مصرف شیر ارگانیک در کشور ترکیه را مورد بررسی قرار داد. وی با 
جمع‌آوری داده‌های ۲۰۰ خانوار و با استفاده از روش رگرسیون 
لاجستیک به این نتیجه دست یافت که متغیرهای تحصیلات. نام 
تجاری» بسته‌بندی و قیمت بر خرید شیر ارگانیک تأثیرگذار می‌باشند. 
سیگریست و هارتمن (۲۷) در مطالعه‌ای به بررسی اثر عوامل جمعیست 
شناختی و محیط زیستی بر مصرف گوشت ارگانیک در کشور سوئیس 
پرداختند. با استفاده از داده‌های تابلویی" مربوط به ۵۵۸۶ نفر طی 
مالقا ۱۱ انم هی تکوسوی ای دای قراخ 
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زیست محیطی تولید گوشت و ویژگی سلامتی موجب افزايش تمایل 
کم کوهنت ار کانکودمن موی مین نایم کارتشا 
رن خر ۱ 
تحصیلات و درآمد افزایش می‌یابد. در مطالعات داخلی» کوچکی و 
همکاران (۱۷) به بررسی عوامل موّثر بر تمایل به مصرف محصولات 
ارگانیک در شهرستان مشهد پرداختند. آن‌ها با استفاده از اطلاعات 
۰ پاسخ‌دهنده و با به کارگیری تحلیل تمایزی به این نتیجه دست 
یافتند که ارزش غذایی مهمترین عامل گرایش مصرف‌کنندگان برای 
خرید این محصولات می‌باشد. بر اين اساسء آن‌ها نتیجه گرفتند که 
افزایش آگاهی مصرف‌کنندگان نسبت به ارزش غذایی محصولات 
ارگانیک نقش مهمی در توسعه بازار مواد غذایی سالم دارد. کوچکی و 
همکاران (۱۸) در مطالعه‌ای موّلفه‌های موّثر بر ترجیحات مصرف میوه 
و سبزیجات ارگانیک در شهرستان مشهد را مورد ارزیابی قرار دادند. 
داده‌های مورد استفاده در مطالعه آن‌ها از طریق تکمیل پرسشنامه در 
میان ۲۰۰ مصرف‌کننده در سال ۱۳۹۱ جمع آوری شده است. آن‌ها با 
به کارگیری یک الگوی پروبیت دو معادله ای با ساختار معادلات به 
ظاهر نامرتبط به این نتیجه دست یافتند که تحصیلات مصرف کننده» 
اطلاع از عرضه محصول, اهمیت ظاهر محصول و اهمیت ارزش 
غذایی از نظر مصرف کننده. متغیرهایی هستند که به صورت معنی‌دار 
بر احتمال وقوع همزمان تمایل به پرداخت برای میوه و سبزیجات 
ارگانیک موّثرند. موسوی و همکاران (۲۳) در پژوهشی به ارزش گذاری 
محصولات لبنی و پروتئینی ارگانیک در شهرستان شیراز پرداختند. 
جامعه آماری .فطالعه آن‌ها شامل ۳۶۰ خانوار می‌باشند کنه اطلاخات 
آن‌ها در سال ۱۳۹۴ جمع‌آوری گردیده است. بابه کارگیری مدل 
لاجیت. نتایج مطالعه آن‌ها نشان داد که افزايش در کیفیت محصول 
مهمترین عامل در افزايش تقاضا برای خرید محصولات ارگانیک 
می‌باشی همستین, تنایخ مطالیه آن‌هاعاکی از آن ابنت که فتفیرهناین 
سن, تحصیلات. الگوی مصرف درآمد. میزان آگاهی از محصولات 
ارگانیک و نگرش نسبت به اهمیت ارزش غذایی رابطه معنی‌داری با 
میزان تمایل به پرداخت این محصولات دارد. 

با هنن مطالتاش تساه قوش کزان حریافی سل سای 
رگرسیونی و شبکه‌های عصبی مصنوعی متداول‌ترین رهیافت‌ها برای 
بررسی رفتار خرید مصرف‌کنندگان می‌باشند. در مطالعات داخلی» اغلب 
ازرعتل‌های رگزسیوتن برای فلیل. رفتار مرف کتنده اشتفاده شنذه 
است. وجود رابطه خطی میان متفیرها فرض اساسی در ایين مدل‌ها 
است که این امر مطابق با واقعیت نمی‌باشد زیرا روابط میان متغیرها 
پیچیده و غیرخطی است. از سوی دیگر در مدل‌های رگرسیونی 
انتخاب یک فرم تابمی صحیح یکی از مسائل مهم در مدل‌سازی است 
و در صورت خطای تصریح» تفسیرها نادرست خواهد بود. نوآوری 
مطالعه حاضر نسبت به مطالعات داخلی. استفاده از شبکه عصبی 
مصنوعی برای تحلیل رفتار مصرف‌کننده است. در رهیافت شبکه 


۲ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۳ شماره ۳. پاییز ۱۳۹۸ 


عصبی مصنوعی, روابط پیچیده و غیرخطی میان متغیرها در نظر 
گرفته می‌شود و خطای تصریح در این روش موضوعیت ندارد. در 
ارتباط با رفتار مصرف‌کننده. نوآوری این مطالعه نسبت به مطالعات 
خارجیء استفاده از رهیافت مشتق‌های جزثی به منظور بررسی 
ترجیحات مصرف کنندگان فردی است. 

با توجه به نقش قابل ملاحظه محصولات ارگانیک در تأمین 
امنیت غذایی و سلامتی جامعه. پایداری منابع تولید» تنوع و کاهش 
ریسک تولید و سایر اثرات زیست محیطی, اجتماعی و اقتصادی» 
رتبه‌بندی و بررسی عوامل موثر بر خربد محصولات ارگانیک 
(میوه‌جات» سبزی‌جات و صیفی‌جات) هدف اصلی این پژوهش است. 


مواد و روش‌ها 

بسیاری از محققین بازاریابی از مدل‌های رگرسیونی برای بررسی 
یماس ی کت کین استاد مش کنتق دایم سی ارم رها 
تصمیم بخش قطعی تابع مطلوبیت را تشکیل می‌دهند که از آن برای 
محاسبه نحوه انتخاب یک محصول استفاده می‌شود. خطی بودن تابع 
مطلوبیت فرض مهم مدل است و تنها روش در نظر گرفتن ماهیست 
غیرخطی, وارد نمودن متفیرهایی است که بتوانند اثرات غیرخطی را 
نشان دهند (برای مثال وارد نمودن جملات درجه دوم). اماء این امر 
مستلزم وارد نمودن فرضیاتی در مورد ماهیت تابع مطلوبیت است که 
در نهایت منجر به اریب در تصریح و متعاقب آن. تفسیرهای نادرست 
و کاربردهای غیرمنطقی در مطالعات بازاریابی می‌شود (۲). مدل‌سازی 
فرآیندهای پیچیده یکی از مزیت‌های شبکه‌های عصبی مصنوعی 
است و ضرورتی در تصریح یک رابطه ریاضی میان متغیرهای ورودی 
و خروجی وجود ندارد و با استفاده از این مدل می‌توان تعاملات 
غیرخطی و پیچیده میان متغیرهای سیستم را اندازه‌گیری نمود .)۱٩(‏ 

از فرآیند تصمیم‌گیری برای شناخت رویدادهای واقعی استفاده 
می‌شود که اين فرآیند مبتنی بر برآورد صریح و کمی اثرات گزینه‌ی 
مورد بررسی است. در این راستاه بیانی کیفی از یک رویداد واقعی بیان 
می‌گردد که عوامل اصلی آن شامل ورودی‌ها (که بر رویداد اثر 
می‌گذارند) و خروجی‌ها (شامل اثرات مربوطه) است. سپس با توسعه 
یک مدل ریاضی اثرات گزینه‌های مختلف برآورد می‌گردد. با استفاده 
از متفیرها و روابط موجود آن‌هاء مدل به شبیه‌سازی روبداد واقعی 
می‌پردازد که شکل ریاضی آن در رابطه (۱) مشخص شده است (۴): 

۱<۱۲:0( ۱) 

که ۷ متغیر(های) خروجی؛ « متفیرهای ورودی؛ () ۱۲ تابع 
توصیف‌کننده و 0 پارامترهای مدل است. به طور کلی» مفهوم 
متغیرهای ورودی و خروجی برخواسته از توصیف رویداد واقعی مورد 
نظر است. پس از تعریف مدل می‌توان مقادیر خروجی را پیش‌بینی 
کرد که اين آمر تحت عنوان تعمیم مدل شناخته می‌شود. تصریح مدل 


بر اساس مشاهدات صورت می‌پذیرد و با توجه به متناهی بودن تعداد 
نقاطء توابع بسیاری را می‌توان یافت که به خوبی برازش را انجام 
دهند. بنابراین لازم است که از این وضعیت. که تحت عنوان بیش 
برازش نامیده می‌شود. اجتناب نمود؛ زیره این امر منجر به باز آفرینی 
داده‌ها می‌شود. پس از تصریح مدل لازم است که پارامترهای آن 
کالییزه (واستی قوف تاو تهساشی از مات حاضا گنود 
(مجموعه داده). فرض می‌شود که 7 تعداد مشاهدات نمون هه زر 
نمایانگر [امین ورودی مشاهده شده. زر نشان‌دهنده [امین خروجی 
مشاهده شده و (0ط,...,۷(,[1,) )9 نمونه‌ای از مشاهدات موجود 
است (۴ 

در نمونه 5» تابع واسنجی نمایانگر خوبی پیش‌بینی داده‌ها توسط 
پارامترهای مدل است. بهترین مقدار تابع واسنجی, که متناظر با 
پارامترهای مدل است» به عنوان ارزش قابل قبول شناخته می‌شود. به 
طور کلی هر اختلاف» (.80. میان مقادیر مشاهده و پیش‌پینی شده را 
می‌توان به صورت ((2:۵1,۷۷)6::0-(1)0:58 نشان داد که هدف 
حداقل‌سازی محموع مربعات این اختلافات است. برای اجتناب از 
جواب‌های بهینه محلی متعدد. از الگوریتم بهینه‌سازی استفاده 
می‌گردد. اما حتی اگر مقادیر کالیبره شده مدل بهینه باشند؛ مدل 
نهایی می‌تواند همچنان ناکارآمد باشد و این امر به دلیل انتخاب 
نامناسب تابع مدل‌سازی است. بنابراین» لازم است که دو ویژگی 
کیفیت تقریب و توانمندی مدل مورد توجه قرار گیرد. برای این منظور 
از نمونه دیگری از مشاهدات» تحت عنوان نمونه اعتبارسنجی, استفاده 
می‌شود. با استفاده از نمونه اعتبارسنحی می‌توان توانایی تعمیم‌پذیر 
بودن مدل را تشخیص داد. یک مدل پردازش توزیع‌شده موازی" 
نمایانگر یک تابع است که از چندین تابع يا واحدهای پردازش اصلی 
تشکیل شده است. در هر یک از واحدهای پردازش اصلیء 4 یک 
تبدیل خطی برای ورودی‌های اولیه انجام می‌شود که به هر ورودی 
دریافتی (ز» وزنی (,ز۷) داده می‌شود. سپس تمام وزن‌ها جمع 
می‌شوند (,9+رهه2:۱۷) و یک مقدار ثابت (,0) به آن افزوده می‌شود 
(که به طور معمول بایاس نامیده می‌شود» که در نتیجه عبارت 
+22۱۷ حاصل می‌گردد. در مرحله بعد از تابع فعال‌ساز یا 
محرک (0 ۷<0)20 ۰ استفاده می‌شود که خروجی ۷ را نتیجه 
می‌دهد. واحدهای پردازشگر خروجیء مقادیر خروجی را عرضه 
می‌کنند. در حالی که واحدهای پردازشگر ورودی تنها مقادیر ورودی 
را دریافت و بدون انجام هیچگونه تبدیلی آن‌ها را به واحدهای 
پردازش گر اصلی انتقال می‌دهند. سایر واحدهای پردازشگر اصلی 
تحت واحدهای پردازشگر پنهان شناخته می‌شوند؛ زیراه خروجی‌های 
ان اوه دی توت منک هپس داتسا رمع لاتة یام 
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رتبه‌بندی و بررسی عوامل موّثر بر ترجیحات مصرف کنندگان برای خرید محصولات ارگانیک در شهر مشهد ۲۳۳ 


واحدهای پردازشگر اصلی در درون هر لایه گروه‌بندی و لایه‌ها به 
ترتیب از ورودی به خروجی مرتب می‌شوند, به نحوی که واحدهای 
پردازشگر اطلاعات در لایه‌های مختلف به یکدیگر متصل می‌شوند 
(هیچ اتصالی میان واحدهای پردازشگر در یک لایه مشخص وجود 
ندارد). در تصریح یک شبکه پس انتشار چند لایه لازم است که سه 
مورد در نظر گرفته شوند (۴): (الف) تعداد لایه‌ها (شامل ورودی» 
پنهان و خروجی) که از صفر (لابه ورودی) تا لا (لایه خروجی) 
شماره‌گذاری می‌شوند؛ (ب) تعداد واحدهای پردازشگر اصلی در لایه > 
که با ,5 مشخص می‌گردد؛ (ج) تابع فعال‌ساز که با (0/۰ نشان داده 
می‌شود و برای تمام واحدهای پردازشگر اصلی در یک لایه () 
یکسان است. به طور معمول از سه تابع فعال‌ساز استفاده می‌گردد: 

خطی: :۵2 0:۳-((0)2» 

لاجستیک: 1/)1+۵71-(,0)2» 

تانژانت هایپربولیک: ی بطی ,ینعی 

پارامترهای 0 و 8 توسط محقق تعیین می‌شوند. واسنجی 
پارامترهای شبکه پس انتشار چند لایه مشتمل بر هر وزن برای هر 
اتصال و هر بایاس برای هر واحد پردازشگر است که تعداد کل آن‌ها 
برابر با 2 :)بر 2 است. با توجه به تعداد زیاد 
پارامترهاء احتمال مشکل بیش برازش وجود دارد که لازم است به آن 
توجه گردد. تابع واسنجی نمایانگر مجموع مربعات خطا است که برابر 
با "((0زیه) 6-۷ *(می,(/1)-(6)0:5 می‌باشد. از طریق الگوریتم 
مبتنی بر الگوريتم گرادیان است. این الگوریتم با استفاده از ساختار 
شبکه پس انتشار چند لایه» وزن‌ها و بایاس‌ها را از لایه خروجی به 
لایه ورودی برگشت و تعدیل می‌نماید. نمونه در دسترس به دو 
مجموعه نمونه واسنجی (متشکل از نمونه‌های آزمایش و آزمون) و 
نمونه اعتبارسنجی تقسیم می‌شود (۴). 

برای تحلیل حساسیت شبکه‌های عصبی مصنوعی روش‌های 
متعددی وجود دارد. یک روش ساده» شبیه‌سازی یک مدل با شرایط 
اولیه داده شده است. سپس با تغییر دادن اندک مقادیر مربوط به یک 
متفیره چگونگی واکنش مدل بررسی می‌شود. این روش مشابه با 
2 اه ۳ : ۱ 
تحلیل واکنش لحظه‌ای در مدل‌های خطی است. اماء این روش 
مشکل می‌باشد؛ زیرا این احتمال وجود دارد که شبکه در نقاط مختلف 
محلی همگرا گردد. روش دیگر. برآورد مشتق‌های جزئی یا اثرات 
متغیرهای برون‌زا بر متغیر وابسته است (۲۱) که در تعداد اندکی از 
مطالعات از آن استفاده شده است (۶ ۸۷ ۸ ۱۰ ۰۲۲ ۲۴۳). با استفاده از 
این روش می‌توان اثر متفیرهای ورودی بر متفیر خروجی و همچنین» 
درجه اهمیت هر یک متفیرهای ورودی شبکه عصبی مصنوعی را به 
دست آورد. با استفاده از مشتق‌های جزثشی می‌توان اثر متغیرهای 
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ورودی بر متفیر خروجی و همچنین» درجه آهمیت هر یک متفیرهای 
ورودی شبکه عصبی مصنوعی را به دست آورد. برای یک شبکه با :ه 
ورودی» یک لايه پنهان با 2 نرون» مشتق‌های جزثی خروجی زلا 
نسبت به ورودی :5 ( که ...۱ و آ تعداد کل مشاهدات است) در 
رابطه (۲) نشان داده شده است: 
۳ رو لا رک - 0۳ 
1 
که ٩‏ نمایانگر مشتق نرون خروجی نسبت به ورودی آن» زر 
واکنش امین نرون لایه پنهان» ,۷ وزن میان نرون خروجی و 
«آمین نرون لایه پنهان» ,۱۷ وزن میان امین نرون ورودی و «آمین 
نرون لایه پنهان است. برای هر متغیر ورودی می‌توان یک گراف از 
مشتق‌های جزئی رسم نمود و اثر هر متغیر ورودی بر متغیر وابسته را 
تشخیص داد. اگر مستق‌های جزثی دارای علامت منفی (مثست) 
باشند؛ آن‌گاه رابطه میان متفیر ورودی مورد نظر و خروجی شبکه 
معکوس (مستقیم) خواهد بود. از سوی دیگر درجه آهمیت متغیرهای 
ورودی شبکه را می‌توان با استفاده از این رهیافت به دست آورد. این 
امر با محاسبه مجموع مربعات مشتق‌های جزئی حاصل می‌گردد: 
۷ 2,۳ 558 
دز 

که در رابطه (۳) زره نمایانگر متشق جزثی خروجی نسبت به 
ورودی است و اندیس‌های 1 و [ به ترتیب نشان‌دهنده متغیر ورودی و 
مشاهده مربوط به آن می‌باشد. مجموع مربعات مشتق‌های جزئی 
)٩51(:(‏ برای هر متغیر ورودی شبکه محاسبه می‌گردد و با استفاده از 
آن می‌توان متفیرها را بر حسب میزان اهمیت طبقه‌بندی نمود. 
متغیرهایی که دارای بیشترین مقدار ٩51«‏ باشند؛ از درجه اهمیت 
بیشتری برخوردار می‌باشند (:۱). 
مشهد قلمرو مکانی این طرح را شامل می‌گردد. با استفاده از روش 
نمونه گیری طبقه‌ای» اطلاعات مربوط به متفیرهای سن, جنسیت» 
تحصیلات. تعداد افراد خانواره تعداد افراد زیر ۱۰ سال و بالای ۶۵ 
سال, شناخت از محصولات ارگانیک داشتن اطلاع از عرضه 
محصولات ارگانیک» ظاهر محصول, ارزش غذایی» قیمت محصول» 
سپولت دسترسیء عرضه در طول ایام سال و داشتن برچسب 
اطلاعاتی به صورت پرسشنامه‌ای از ۱۷۵ خانوار در سال ۱۳۹۵ 
جمع‌آوری گردیده است تا درجه اهمیت آن‌ها بر ترجیحات مصرف 
کنندگان برای خرید محصولات ارگانیک (میوه‌جات» سبزی‌جات و 
صیفی‌جات) مورد بررسی قرار گیرد. در این مطالعه طراحی شبکه 
عصبی و محاسبه مشتق‌های جزئی با استفاده از نرم افزار 
8 صورت پذیرفته است. 

با توجه به موارد مطرح شده ساختار شبکه عصبی مصنوعی مورد 
استفاده در این مطالعه در شکل ۱ نشان داده شده است. 


۴ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی, جلد ۰۳۳ شماره ۳. پاییز ۱۳۹۸ 


شکل ۱- ساختار شبکه عصبی مصنوعی 
ای ۵۷0 همه آهلمت ۸ -1 ۲6اع۲1 


مطابق با شکل ۰۱ شبکه عصبی مصنوعی طراحی شده شامل ۱۴ 
متغیر ورودی (سنء جنسیت» تحصیلات. تعداد افراد خانواره تعداد افراد 
زير ۱۰ سال, تعداد افراد بالای ۶۵ سال» شناخت از محصولات 
ازکات که تاشعم الا ام حرخنه مخملات رانک طاشر حصول: 
ارزش غذایی, قیمت محصول» سهولت دسترسی, عرضه در طول ایام 
سال و داشتن برچسب اطلاعاتی) و سه متغیر خروجی (ترجیحات 
مربوط به میوه‌جات» سبزی‌جات و صیفی‌جات) است. در لایه پنهان از 
تابع فعال‌ساز لاجستیک با ۷ نرون و در لایه خروجی از تابع فعال‌ساز 
خطی با سه نرون استفاده گردیده است. 


0 6006۳ 21 3.1049 و۱5 ۳6۲۲۵۲۱۱۵۴۸۵۵ ۷۱۱02110 )وعظ 
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پس از طراحی و اجرای شبکه عصبیی, روند تغیبرات میانگین 
مربعات خطا برای سه مجموعه داده (آموزش, اعتبارسنجی و آزمون) 
در شکل ۲ نشان داده شده است. بر اساس شکل ۲ می‌توان مشاهده 
نمود که فرآیند آموزش در تکرار ۲۰ متوقف شده است؛ زیرا پس از 
آن» خطای مجموعه اعتبارسنجی برای تعداد مشخصی از تکرارها 
(پس از ۶ تکرار) افزايش یافته است. همچنین با توجه به مشابه بودن 
خطای محموعه اعتبارسنجی 9 آزمون» عملکرد شبکه مطلوب است 9 
مشکل بیش برازش وجود ندارد. 
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میانگین مربعات خطا 
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شکل ۲- میانگین مربعات خطا برای سه مجموعه آموزش اعتبارسنجی و آزمون 
200 پم ۲2۱۱02 معصنصنها مامی م0 ۵ پرمنرتن ماهتا ود صهع]۱۷ 2 مباه۲1 


پس از اطمینان از عمکلرد شبکه عصبی مصنوعی و نبود مشکل 
بیش برازش لازم است که خروجی شبکه طراحی شده مورد تجزیه و 
تحلیل قرار گیرد تا بتوان مهمترین متغیرهای ورودی تأثیرگذار بر 
ترجیحات مصرف‌کنندگان برای هر یک از محصولات ارگانیک را 
تشخیص داد. علاوه بر این» لازم است که نحوه اثرگذاری این عوامل 
نیز مشخص گردد. برای اين منظور از روش مشتق‌های جزتی (از نوع 
تحلیلی ) استفاده می‌گردد " بر اساس رابطه (۳» درجه اهمیت هر یک 


1- 2۵۷/۵1 


از متغیرهای ورودی شبکه عصبی مصنوعی به تفکیک محصولات 
ارگانیک در جدول (۱) گزارش شده است. درجه اهمیت این متغیرها 
با محاسبه مجموع مربعات مشتق‌های جزئی برای هر متغیر ورودی 
شبکه به دست آمده است. بر اساس نتایج جدول ۱ مشاهده می‌شود. 


۲- لازم به ذکر است که روش‌های ساده‌تری (نظیر تحلیل واکنش لحظه‌ای و 
روش گام به گام) نیز وجود دارند که مشکل اساسی آن‌ها همگرا شدن شبکه عصبی 
در بهینه نسبی است که متعاقب آن, نتایج نادرستی حاصل می‌گردد. 


رتبه‌بندی و بررسی عوامل موّثر بر ترجیحات مصرف کنندگان برای خرید محصولات ارگانیک در شهر مشهد ۲۳۵ 


جدول ۱- درجه اهمیت متغیرهای ورودی شبکه عصبی مصنوعی 
۵6 ار ۱۵6۲۷0۳ همه اوتتگاته 0۲ ممصه) مر 0۵ ۵۵۲۵۵( -1 12۳016 


مجموع مربعات مشتق‌های جزئی 
م00۷۵1۷ اهتتوم 0۲ معتفنود آ۵ ند متغیرهای ورودی 
میود‌جات سبزی‌جات صیفی‌جات ۲2۲2065 )جرج 
مان معاطهاهعع ۲۷ طسوت 
00153 080210 090118 نف 
(0ع۵) 
0213 02925 0152 
2011 
020۳186 09055 00144 ۵ 
(طمته»۳۲00) 
03363 04508 02602 وی 
(51276 010ط۳1۵86) 
تعداد افراد زیر ۱۰ سا 
04743 06491 0365 مه هزیر ۲۳ سل 
(۲۵۵۲5 10 »میا فتم‌طامجمعصه 10مطامعبامط ۵۶ تعطامت آظ) 
4 ۰ 03728 02105 ی 
(۷۵2۵ 65 ۵۲۵۲ فتم‌جآمطمصه 10مجامعبامط ۵۶ تعطامت آظ) 
0218 016 00941 تون اس ات ۲۳۲ 
(قامنلمتج متصقعزه طم طمتاقصز0]ص1 ع ۲۷1 ۳۲۱2) 
03169 04337 سره و ات ۱۳۳۳۲ 
(عامنلمم متصهعن ۵۶ «آمرمرتای عص رم طمتمصز0ص1 عصز۳۲۱2۷) 
000442 00605 020341 ِ" و 
(معصه7ه06 20 ۲۵061ظ۳) 
ارزش غذا 
02729 0335 02109 رزش علابی 
(ععباله۷ لهصمتاتتت) 
21553 29497 1۹657 ِ 
(۳۲166۵) 
04237 0398 0324 وله دبای 
(266655 0۶ ۳286) 
00195 021 00151 عرضه محصول در طول ایام سال 
(۷6۵۲ 6ظ) عصتینل مامنیلم01۵ متصهون ۶ زآمرمرتای مط[) 
004017 009557 020314 دمن برچدب اطلاع ی 
(واه‌طاما عط۲۱2۷1) 
مأخذ: یافته‌های تحقیق 
وعصنل‌صن موه ععک :عمتتا0 


8 


های جزئی 


۰6 ۲)121ظ۳ 


مشاهدات 


ص000 


شکل ۳- مشتق‌های جزئی خروجی شبکه نسبت به قیمت میوه‌های ارگانیک 
0۵۵۵۵0 0۲ ۵۱۵ ما امعصرمه۲ مان ۱6۲0 ۵ مم۷۵۲ 0۵ اهنا و عظ۳] -3 مسناهز۲ 


۶ شریه اقتصاد و توسعه کشاورزی, جلد ۰۳۳ شماره ۳. پاییز ۱۳۹۸ 
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شکل - مشتق‌های جزئی خروجی شبکه نسبت به قیمت سبزیجات ار گانیک 
مماصاهاهع۷6 0۳۵۵016 0۲ 06 ما اممصرمم۲ 6 مان 60 ان م0۵۷۵ اهنا و 1۳6 -4 مساهز۲ 
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شکل ۵- مشتق‌های جزئی خروجی شبکه نسبت به قیمت صیفی‌جات ار گانیک 
امین تمعن 0۴ ما ما امعم ۱ مان ۵۱۲0 ]۵ 06۳۱۷۵۵۲۵ اهتا تون م1 -5 و۲ 


که در میان متغیرهای ورودی شبکه عصبی مصنوعیء متفیر 
قیمت بیشترین تأثیر را بر تمایل به مصرف میوه‌جات» سبزی‌جات و 
صیفی‌جات ارگانیک دارد. نتیجه مطالعات مگنوسن و همکاران (۲۰) و 
پدل و فاستر (۲۵) حاکی از آن است که قیمت مهمترین مانع در خرید 
محصولات ارکاتیکسی‌باند گذبا تشه ایخ سالعه نطانکت دار 
همچنین, در مطالعه وانگ و سان (۳۲) مشسخص گردید که قیمت 
متی ای ای کار مسا گنک راهطا کلم 
کش اشنا بای خلت گنیک باه هي بافنه و انم انس فا 
حدودی در ارتباط با متفاوت بودن کیفیت این محصولات و محدود 
بودن عرضه آن در فصول مشخصی از سال است (۳۴). با توجه به اثر 
مهم متغیر قیمت» این سوال مطرح می‌گردد که اين متغیر چگونه بر 
جک مس انار کاییک آقر هی کارت ابا تسه اف ری ان 
میان مصرف‌کنندگان مختلف یکسان است يا خیر؟ برای پاسخگویی 


به این سوّالی از رهیافت مشتقات جزئی استفاده می‌گردد که خروجی 


روط به آرن کر شکل‌های ۲ ۲ وخ قانل مشاهده اس +فر ایخ 
شکل‌هاء نحوه اثرگذاری قیمت بر مصرف هر یک از محصولات 
ارگانیک مورد بررسی نشان داده شده است. 

مطابق با شکل‌های ۴ ۴ و ۵ علامت مشتق‌های جزتی خروجی 
شبکه عصبی مصنوعی نسبت به قیمت محصولات ارگانیک منفی 
می‌باشد. این یافته نمایانگر آن است که قیمت اثر منفی بر تمایل به 
مصرف محصولات ارگانیک دارد. اگر چه قیمت یک عامل مهم و 
تأثیرگذار بر تمایل به مصرف محصولات ارگانیک می‌باشد. اما واکنش 
مصرف کنندگان مختلف نسبت به متغیر قیمت متفاوت می‌باشد. در 
واقع» متفیر قیمت برای برخی از مصرف‌کنندگان از درجه اهمیست 
بیشتری برخوردار است. 


۱- به منظور رعایت حجم مجاز صفحات مقاله از بیان نحوه اثرگذاری متغیرهای 
ورودی دیگر مطالعه بر تمایل به مصرف محصولات ارگانیک خودداری شده است و 
تنها اثر متفیر قیمت بیان می‌گردد. 


رتبه‌بندی و بررسی عوامل موّثر بر ترجیحات مصرف کنندگان برای خرید محصولات ارگانیک در شهر مشهد ۲۳۷ 


قیمت مانعی مهم برای افزایش مصرف فعلی و آتتی محصولات 
ارگانیک به شمار می‌رود. این اعتقاد وجود دارد که قیمت‌گذاری 
محصولات ارگانیک مسأله‌ای چندبعدی و حتی تناقض برانگیز است. 
زیرا مصرف‌کنندگان از یک سو خواهان محصولات ارگانیک با قیمت- 
های پایین‌تر هستند و از سوی دیگر ممکن است قیمت‌های پایین را 
به عنوان نشانه‌ای از بی‌کیفیتی محصولات تفسیر نمایند. پیشینه 
اقتصادی, آگاهی از قیمت و حساسیت به آن, تناسب میان قیمت و 
کیفیت و تمایل به پرداخت" از جمله عوامل تعیین‌کننده اثر قیمت بر 
رفتار خرید می‌باشند. با افزایش محدودیت بودجه مصرف کنندگان» اثر 
منفی قیمت بر خرید محصولات ارگانیک بیشتر خواهد بود. در واقع 
قیمت موجب می‌شود که یک گروه بزرگ از مصرف‌کنندگان از 
مصرف پایدار این محصولات ارگانیک محروم شوند. علاوه بر این 
مصرف کنندگان ممکن است در مورد قیمت محصولات ارگانیک 
آگاهی نداشته باشند و سطح قیمت این محصولات را بیش از حد 
ارزیابی نمایند. بنابراین» واکنش مصرف‌کننده به قیمت محصولات 
ارگانیک به کشش فیمتی (که میان محصولات مختلف متفاوت 
است)» خصوصیات فرد و محیط رقابتی بستگی دارد (۱). 


نتیجه‌گیری و پيشنهادها 

در مطالعات گذشته مشخص شده است که انتخاب مصرف‌کننده 
انگیزه‌های مصرف کننده بستگی دارد. داشتن اطلاعات صحیح در 
می‌سازد که استراتژی‌های بازاریابی مناسب‌تری را ارائه دهند و فروش 
کالاها و خدمات خود را ارتقاء دهند. با اتخاذ استراتژی‌های متناسب با 
ویژگی‌های مصرف‌کننده در هر بازاه فروشندگان می‌توانند از طربق 
مکانیزم تبعیض قیمت سود بیشتری را به دست آورند. با توجه به 


منابع 


نقش قابل ملاحظه کشاورزی ارگانیک در حفظ محیط زیست و منابع 
طبیعیء بهبود کیفیت مواد غذایی و سلامت جامعه. این مطالعه به 
بررسی و رتبه‌بندی عوامل موّثر بر ترجیحات مصرف‌کنندگان برای 
خرید محصولات ارگانیک (میوه‌جات» سبزی‌جات و صیفی‌جات) 
می‌پردازد. وجه تمایز این مطالعه استفاده از شبکه عصبی مصنوعی با 
در نظر گرفتن سه متغیر وابسته (به تعداد محصولات مورد بررسی) به 
طور همزمان و استفاده از مشتق‌های جزئی (از نوع تحلیل) به منظور 
ارزیابی درجه آهمیت متفیرهای توضیحی شبکه عصبی مصنوعی 
است. یافته‌های مطالعه موٍّید آن است که قیمت در میان عوامل 
بیشتری برخوردار است. این یافته موید آن است که قیمت در میان 
آمیخته‌های بازاریابی» اثر بسیار مهمی در تصمیمات خرید 
مصرف کنندگان دارد. لذاء استفاده از استراتژی‌های بازاریابی مبتنی بر 
قابل توجهی را داشته باشد. همچنین, نتایج مطالعه حاکی از آن است 
که برای هر مصرف‌کننده» قیمت محصول ارگانیک تقریباً اثر یکسانی 
قیمت گذاری چندمحصولی استفاده نود زیرا نوع رقابتی که هر 
محصول ارگانیک با آن مواجه می‌باشد تقریباً مضابه با محصول 
ارگانیک دیگر می‌باشد. همچنين, نتایج موّید آن است که متغیر قیمت 
برای برخی از مصرف‌کنندگان از درجه اهمیت بالاتری برخوردار است 
مصرف کنندگان فردی دارد. لذ؛ اتخاذ قیمت‌گذاری تبعیضی و مبتنی 
بر مشتری یک خطمشی موّثر در رشد بازار محصولات ارگانیک می- 
باشد. 
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ومومامصطمع 1 عصنعمصصرظ بن) )بط طمتمعومک ممتاماتهمومه:] .واع0مصه تناها صم‌صهد طاه صموتنهم‌مهمه 2 40صه فلورزلقصه 


13)02(: 121-55. 


۰ اهتنا فومع صعمم فصلل‌صه)وتم من رم آمما م :قع۵090ظ تهعنامط هام۸1 2014 ۱۷۲,9۰ [متتطصدو مره ر.ظ تال من -5 


.532-۰ :(32)5 ععتصصهاظ۲ ی ومصمعن1اماه! عصتام! ,۱۷۲2 


۷ 0 و۵061 عز۱۵00 لماع .1999 .9 ام م24 ره تامههنمانمممم۵تط ر.ل وملنامممعمعظ رن 108ا۵0مصصزنا 6 
۲6666(۰)) باه فحهطاه طا وعمامهوع صوح‌هابی عصعصقصصوم مه فعققهتع ما ممتاهاصوعصمه 1620 ممع/0ع کمتطفطمتاقا۲۵ 


1- ۷۷11110655 0 ۳۵۷ )۷۳۲۳( 


۸ شریه اقتصاد و توسعه کشاورزی, جلد ۰۳۳ شماره ۳. پاییز ۱۳۹۸ 


.157-۰ :(120)02 عصتا ۱۷۲۵061 ۳6۵۱0۵1621 

0 )۲/1 ۱۵0۱۳۷0۲ فصلدممه عم هلاه ار تالقصهو مصمو ۵۶ عون ,1995 .5 عامیا صه ر.ظ )عتتامظ ری وملتامممصصزنا -7 
.1-4 :(2)6 عنام مطلووعع۳۵ظ لهعبواط .تاه مملام2نلهعصمع 

همه منوملعظ عمط فصو ممطمد که ممتيم عطا ماع وع۳2۵)۵ .2018 ۲ ۱۷۲۵۵92۷1 هه ریخ 10041 ریق طوتع‌صهتامن1 8 
طعتاع‌دظ طلز صهتوه۴۳ صل) .91-103 :(601 «عمامصطهع) فص رحدمدمتيه مممه .راممصظ عم«امه لحم لمتم‌تلتانه هه 
2050200 

2 ط۳۱ 0عصنم امه لمیامه لمت‌تايه صه عصلونا .2004 .1.0 تاعع100ظ مضه ریک 1۱۳0۲5۵ ر.مل.ل ممعصطمل رنطنکا طوز۳۲ -9 
.79-۰ :(57)1 1۵62۲0 ووعصتوباظ 0۶ لمصتاهل .عتقطه همه [ع0مصظ مه مطتدمعله عتاعصمع 

۶ صمناباطاتمجمی فطا ی ما فلمطامصظط ۵ صمفتنهم‌جدمع مه ۴۵۷1۵ ,2003 .و علمنا هه وی ومانامممحصزنا رن ۵بهمن -10 
:249-4 :(16003 عص111ع۱۷]۵0 [هع1ع۵0۱0ظ .۱00618 نامه لمبامط لمتمتگناته صا ومامامتته۷ 

-2005 :(120)9 [مصزنا0 ۳۲000 طفتترظ .ماه 1 صا اتمه متصحوته ۵۶ 0صمصعل مطا 10۶ وتمامد؟ مصتامططتاو :2018 0۰ مهم عوادان -11 
2016۰ 

12 ۸ :11۳2001865 1000-)128 1۵۲ ممصمعگهعم تمصصناعومه عصتام۳۶۵0۲ .2009 ۱ مقمتاعگ هه .۷۲.۳۲۲ طمتو! ر.۲ تطوه/۳۱۸ -12 
1221-۰ :(6009 7اع500 طمتهمومک لمط0۵۵۲2)10 عطع ۵۶ هل .طمعمتم مره مصتصتط 

8 (هطم)ه16و تمحیاعومع گ۵ تالماعم تمتنماومم ۵۶ ممتاحصصت۴6 .1999 ۷۲۹۰ عصبا! صرح رب۷ ععلصقط: ۷۲۰۷ ۳۲۲۲ -13 
307-۰ :(16)04 عصتایته۱ م1 موم ۵۶ آمرسامل لمصم)فصعهاظ1 .ععمتووهاه 800۲1 آمتتامه طا۳ 

2010و م1 :م۱۵0۵ تهتنامط عمط عمط تمصصناعوم مصتصتها:ظ .2003 2۰ فهلقبا۵و1. مه ,. ۱۷۲۰۷ ۳۲۷ -14 
650-60۰ :(146)3 طمتدعوم امممتامتهو0۵ گه امصتهز صهعمم۱۲ظ .طمه۵0ه2 

فص بانلمت0) ۳۲00۵0 بهیع امصدم 10مطعفامط صم ممممل1 ۲ :فعفمطم‌تام ۶۵0۵0 متصدعته ۵۶ فاصحصتصطعاعن1 ,2018 ۱۷۲۰ معووصهل -15 
19-۰ :68 ۲۲۵16۲6۵868 

هام )صمحصم‌مهصمه عصتامآ مه ه ما ممتاهنانمخ :۱607701 ل2عنامط ۶0۲ ۵۵۲5۵6۵۷۵ ۳6 ۸ .2009 ۳۰ صطه 2 ,.ل حصتکاً -16 
1605-1۰ :(25)5 عطععصنع م۴ مه ممصمنهک صمتامصصمنصا گم تمصتاه[ 

6۵ 0۵) وومصع‌صتال1 عصتامع211 126010۲5 0۴ ۲۷۵۱۵۵10۵ 2013۰ ۱۷۲۰ طم0220هزه۴ هه ,.۷ تصح‌داعمطان ری تد0عصها ره امک -17 
۳۵۲۹1۵8 1) .188-194 :(27)3 )صمجرم1۱۳۵۷۵۱۵ مه ومتمصمصمعظ منود .رصم 20طط۱۷8 ص فامبال‌ميم متصهععه 0۴ 
9امحعدطه طفناع۲ 

۶ ص۳۵۵ وه مصل‌صمنالصا فتصمدمم‌صصمن .2016 ۲ طع20220زه هه ری تمصع ری نصد‌طامدات رخ 1۵00610 -18 
.323-0 :(30)4 اصممهمم1۵۵۱ مه فعتمهم‌صمعظ لهعتاانم‌تتعم .0صطفه۱۷ طا ممتام‌صنعوم فعاطماعوه۷ مه وتا متصهمعع0 
رامجمتوطاه طفتاعص طز مولع م) 

0۰ 1681685108 متاونع1۵ مه امه تمنامه ۵۶ مموتتمم‌مصمی لهعتتزم‌صصع مه :1995 ۲۰ تم 20 ریک ۷ مق ره فیک -19 
251-۰ :(604 وعلاما عصتای/۱۷]2 

منصهع0۳ ۱۵۳/2۲05 وعتتاتااظ .2001 ۵۰.ظ ۵06ر5 220 رآ ۹ پیک.نا اکتا مافارامک ره ق۸۳۷0 ریک جموویامع۱۷]۸ -20 
209-7۰ :(103)3 متام ۲0۵0 طفتاترظ ,عتمصصنعفممی طفیلع99 عجمصصه 0009 

,۲665 مدع ۲م6۷1و۱ظ .امعایهصه مط ما عع0ه تمهت مصتصتهع :ععصمص ما فعم0مظ آمتنام۲ .2005 ۲.۲۱۰ وناع۷]۵۵۲ -21 
٩2‏ 

فصمتامن 11 ملق معصمطمه معط ۵۶ ممتاهعتاوه7صا لممزتام‌جصه صم .2015 ۸۵ تلنط1۵ مه رگ صهتمطعهه بط تمصصدطم]۱۷ -22 
8 .159-184 :(20065 طمتوععمک متصجمجمعظ ۵۶ تقصتامژ صمتصدی عممتيم موجه متط‌هافتم وصف ما طفتامتط)-عودم هه 
موه طافتاعوموظ ۷10 صقلوع۳ 

کتمامه مه فصتهامعج رفامتالم رتم متصقعته 0۶ ممتاقناع ۷ .2016 .2 ۱۷۲۵22۴1271 مه نطو تعزمو رلک ۷۵۲527 -23 
صد ععن0ه ومتمهمصمعظ معناممرخ گه لقصتتام! .ممتنطو ۵۶ اه مط صا عنم گم تاه عوقو ۸ ۵2۷۰ 60 وعمصع‌صتلز۳ عصتامع211 
0اعحتاوطاه طفتاعحظ طازه صقلوع۳ 18) .273-300 :(5)17 1۳28 

عاطمتیه۷ مرادن 10 د0مطامصه ۵۶ مموتنهم‌مهه ماجتتهمع هه .2004 .ت10 طاجهنز هه ریک بل ر.ثل.ل صعلا0 -24 
389-7۰ :(17803 عطلا۱۷۲۵06 ۱۵0۵۱021621 0262 ۱2)60ا ره عصلونا فعاعمساعص معط مدعتتايه ما ععص1۳02۵01)2 

کتمصصاووم ط فصن صم) دنا عامزنمطهه مه فعهبتااه ممع۱۳ع0 دقع مطا عصتعمام:ظ .2005 2۰ تماو۳۵ 86ص ر.گ ۲۵۸061 -25 
606-۰ :(107)8 [هتا0[ ۳00۵0 ط1115ظ .1۵00 متصقععه بزتاها مه مل ۵ توناط 

صّ 56 10006 متصقعز0 وله زمدملصع] مه 100/16026 ناهام 122/2 .2018 ۷۲ صهتومصت ۷ مه ر.ظ تطع۲۵ .۲ نطوع۴۵2 -26 
955-۰ :16 16۶ظ ها 1۲242 ,صحتطم 1 

۴ 204 )۱62 ملصهع۳ه ۵۶ ممتامصاعومی صم صملامممهم زاتلزصامصتهفته گه اعدمرحصا .2019 2 مصمعصتقا! م24 ربا )ووعم۹1 -27 
196-۰ :132 ۸۵۵6016 .عع)نااتادهناه 

0 0۲۵۵0 ۱۵۱۳۷۵۲08 ۲نام1 هه عصاوتاها متام قتعصصنعومی صفل4ص عمت‌صمناکص ورمامع۳ .2017 ۲۰ م۷۵ 2۳0 ریق طعصله -286 
473-۰ :167 )م۲۲۵0 تعصمعلن ۵ امرتتا0[ .عام 2۳۵0 

لمعیمه فتاه ماما اطعتفمصا تعطاممم ,1998 ایو فتعمتطانا مه ,1:۷ مق مصطوتنک ریکز.ظ تقل‌لز ,۰۷ مق ناو -29 
:(22)5 فصصماوزی صههاعنا مه اصمصم1صظ رومانتام‌همن .عممطام مق فوعععه ۵ فتورلممه اهنامز مطوه طمنامطا ق۵۵۲۵ 
485-۰ 

لهله۸ 01 ممتلهمتاه۲۷ .2015 ۲۰ نامه ۵020ه۵2ع۱۱ 20 وباظ تدصاهتطووظ تصمتطم۷ وا تهزنطه]۱۷ 22۲6 یه 10101 -30 
لقصام! میتامولمد ,عممزرظ )0۲ص ات۳ ۱۳60 و موی مصتامتل۳:6 مر ۱۷۵0۵1 ۳۱9۲0 هاعنا امومع لهتنام۲( 
موه طفتاوصط طازه موتوع۴۳ 18) :95-116 :(1203 ورد امممم‌عه۷]28] 

هصتای۱۷۲2 :ععاطماماه‌عه۷ 24 فاتبط متصقعه مطللهمع وممزسقوهه مه فممتاومعوج "قمصصتاعومن ,2016 ۰۲۰ ۷۱۷۵80۷16 -31 
:(26)1 عصتای۱۷۵ وومصتوتاطاتتعخض کی ۱000 لمطمتامصعهاص! که تقصم؟ .وتاصی )وع- اجه عطا ما 1000 منصهع0۳ 10۲ وقصعت 
59-۰ 


رتبه‌بندی و بررسی عوامل موّثر بر ترجیحات مصرف کنندگان برای خرید محصولات ارگانیک در شهر مشهد ۲۳۹ 


۰ 5۱0۲۷۵۷۰ 6۳۳۱۵0۲ ۲۷ ۵ رم عمهم۷10ظ :1۵00 متصدعزه ۲0۲ فصحصصعل هه عمصمععهعج ععصصتاووم) :2003 ۰ یاو 220 ر.0 ۷۷/288 -32 


۱۳ 
حصم امبال۳۵ج ماصاً ممتامممه تمحصاقصمن فصتص0]فصه تم وام0مصه عاعمبامص لهعنها .2006 ۷۰ صشنا 4صه رین ۷۵ -33 


799-4 :3973 5016866 نامهم ط1 دمم تناما صعلوع 
۵ م24 فممتاممموم تمصصا8مم گ۵ ۵۴۲۵۵۲1808 ,2005 نی صتام۱۷ مه ریگ طقمجوم‌اصشتاحمظ ریکا.۳ ۷1۲1006 -34 
هبو م۱طه«مصمک .ععبعجتعانا معط ۵۶ مهم ره ۲۵۷1۵۷ ۵ :۲۵0۵06 ۵0م0۵0 «للمممتامه من فیاوتع۷ م0۲82 0۷9۷2۲0 


193-۰ :(20)04 فحصمو5 ۳۵۵۵ 200 


نشربه اقتصاد و توسعه کشاورزی اهب ۵ص متصمممی اتود ۵۶ منم 
جلد ۲۲ شماره ۲ پاییز ۱۳۹۸ ص. ۲۳۹-۲۵۰ که 239-0 .۲ ,2019 1211 و3 ۱۷0۰ ,33 ,۷۵۱ 


۲ ۱0۵۲ ۳۵۲۵۲۵۵۵ مصصن وم مصتامع]۸ م۲۵ متا وعتام ۲۱۸۲ 200 مطز) ۲۵2 
۲ ) ۱۷۲۵۹۳۱۳0۵0 «1۱ ۳۲۵006 


*۸۱2۵06 ۳۰ - 10۴0 ۸۰۲۲۰ -* نصوطنمدط6 ۸۲۲۰ 
21-10-18 :16661۷60 
15-05-09 :۸۵660۱60 


عمط عصتصتح‌اصتهه راحمصصومصه مطا عصتامعاميم صا ملمع هراصع وزهام عمتصنه متصجعرن خممتامصل 1۸0۳۵ 
40 م۵0 هو۵8عمصصنا ۵ ممتامنال۳0ج مطا عمتمتالع راتافتان ‏ 1000 فص مماا0تمرص1 روعما1650 ۲۵۸۵۷۷۵۵1۵ 
صز ممانطتناوم مصهع‌تتصونه ه لفط عصتصصه متصقعه ام مزر ماع ادنوه امن امکاتقصظ عصتامططم۳م 
۶ چاتلدیتن مطا و۵ )61160 1۷۵و0 2 فقط ]1 موله 20 روععنا0وع۲ هط 20 ممصصممزصو فط) ۵۶ باتلفتان مطا عصمتصرط1۳ 
5۲ ۱۵716 عمط رقات0مم منصقع۳ ۵0۶ فاتلممعه رصم معط ممبنن بطعلمعظ متامانام که صمتامصصمعن فط هه ب«ام‌متای ۲۵0۵0 
وم )و۲۳ .وتعصصناوومی مه وافهته‌تگاه اممصصصهاموع روعطل‌تهعوع رها ۲۵0م0تقجم «اعصتوهعمصا مها فقظ فامتتمن عوقط 
۵۵02۵8 .و۲مصصنافووم ۵ فصقصعل مه م0ععظ مطا اعمعصظر هه ود قامتلم0۳ ملصهع0۳ 10۲ اماتهم مطا عمتم‌ماه0۵7 ظ1 
متصمجمعع دمح 0۶ وومععناد طاً رازه ومتباماتطاممی 1 عصتامعاه متمامه مطا مصتاهعتاوه1۳۷ 220 ۵۵210۲ تممصناعقمم 
۷۵۲۷ 15 مرمطه تمحصنافومی عصاکتمع10 ۵۶ ووعع۵۲۵ فطع رومتلتاد عصتامآنهه 20722060 طا روعل1فعظ موه 
0 روصت‌لفصه صملوتمع0 تتعطا صا مادم مه فاتلمصهه ما )فلع ع11 هه وتمناعوم یوعد فافتظمصممع مه امن 
۰ 160181018 مه مرنا ٩۵۵0‏ رقم ها وعماع2 قطان قمع فاتطاقط رتمزسهصهها وفلممعه مق ۵2860 27 وععامطاه تتفطا 
20015 696 ۵۶ موه ۵۶ معصهاز0ج1۳ مطا صرح فمامه؟ پرصفوه هم همع فامنالمم منصهع۳ه 10۲ قععصمتمگعتم تممصنافومن) 
1160 12010۲5 ملجنلهبه هه مه 0 و1 «بتاه وتا ۵۶ حصصتح صتقصه مه بمزم]متم ]۰ .عمصصیافوومع اصمتعلل مصمصصه وملیه۷ 
۷۰ ۱۷۲25۳۳204 مد (فازماتتمتی هه فماطه)عوع۷ ,معهاناظ) مامتتل0۲0 ملصهع0 10۲ دممم0۵ ]0۲۵ تمصصنافومع فط 

نموم . فاقتالع7ه ‏ ما ولمم ممتوومتوع موی فتمجامنهعوع۲ . فصتاآنهصر مها :فل‌مطاع۷ 20 واهزه)۱۷]2۸ 
۷ متهلنه21 ما 60و و1 مت ممتاعصن تاتلتان ۵۶ هه 0۷اتصع0 مج وماماهه۷ 06019101 رقوام20 عوعطا مر .عصمنف0ع0 
5 ]1 ب,ل00ظ تحمصنجمه و موز 10 .فتععطامم لهاز۷ مط ود ممتامصیظ نت ۵ اتتحعنا امتتل0۲0 و 8و0مطم ۵ 
۶ ها مامتان مطا مصتهتامطا رماوصجقن تم فاععگه تومصتاممه مطه صقه فص فماطهتته۷ موتا ما 886895277 
من ممتاعصیط تاد مطا ۵۶ متفه مطا عماج فممتام‌صتاوعع ۵ صمتاتهفصا مطا دعوم متا یووم (رومامامتته۷ 
ص ممناه‌نامووه ماصممممههص مه ممتامام۲مماصتوتر رآاممننوموهاناه مه مففتها ممتاه‌تهعموو م) وفلقع۱ ب«امتمحطتالن 
فتطا صا 24 رقات۱۵070 تمه لمتمتتانه 0 ومعدامه207 ما ۵۶ موه و وعوعععم ماممه۵ عصلام۱۷]۱۵0 .عمتناد عصتام! 2۲ 
40ص تهمصتلمرمه مظ1 .عماماهتنه۷ مها ممع0عظ متمممتاهام [هماممصمطلههه و طتمعوو ما 666952 0۲ وا 16 بط2001026 
فتطا م1 .ام0مصه عم همه لقلمتتانه ممتمنا وماماهته۷ موه ممع0۵07 00۲60زفضوهع عها هه فصمتامههاص1 مومع 
مات وال۳0( متصهعه 10۲ دعممممگمتن وتعصصنافومه ‏ عصتامعه وتمامه1 ملقتتلهبه مضه مج ما تقلتن طاً لته 
۲ 0۲ 060020001 معط ۵۶ )فتعومع و1 عقطا ۵0ویا مها فقظ امه همه تایه مه رماتطسهمته هه وعاطماهعع۷ 
۱60۷0۲ اقتنامط امتعتات2 مطا ۵۶ وماطمتنه۷ ممصهاج0ه معط ۵۶ هعموص مطا متقتالهنه م4 تع0۲0 ها ,وله .۷۵۲1۵01۵5 
اتمه لوهتانه وم فماصاهتنه۷ ناوتان معتطا ۵۶ عفد فص ۲۳۵۲۵۲0۲6۵ .8۵0 همه فقظ طمهمتمومه 0011۷۵0۷۵8 02۲121 
دوجوم باه وتطا ۵۶ فعتنطقع؟ و۷امصتاولل وه موه 0۵0۷۵۷۵ آهتانهج هه زافتام‌عصم)ابه 2۵۱۷۵0۲ 
,۸26 .۱۷۲2۵0۳20 ما عصابن1 و10مطمفبامط 175 ۵۶ هام ۵ حصم فمعتممممتاوعتن طفناهعطا 6۵1160160 و1 1۲262 ,ععصم فتام2۳۵1 
0 ۲اه روتقع۱۷ 10 ۲عص. موه 10مطمعامط ۵ تممامصرباط رف2نه ‏ 010ظمعبامط. رطمتاهعن6ه رتعل‌صمع 
م18۸۵ 2۷ رممصهتهع20(۵ م۵۲00 رقامام0۳۵ منصهع۳8ه وم صمتامصصنکصا 21 عم روتهع۷ 65 ۵۱۷۵۲ دامع 
عط عصتنیل مامنلمم موه ۵۶ «اووناد معط رووععع2 01 وقهه روعتاله۷ ل2مماتاظ رمامتال0۲0 متصهعته ۵ «آمرجناد مطا م۵0 
عمط 10۲ معمصمهگميم تمصصاعومن ارم صافظ تام لقلمتگتانم ۵۶ وقاطامتنه۷ آنامرصا مفطا متعس فاه‌طقا عصتقط فصه تقعز 
۱6۷۲2۵1 27010121 معط 0۶ معاطهتته۷ )موه ما مه مامت مه ومامفامعع۷ رمعهاتا م۵۳2۵ ۵۴ مفقطهس۳ام 

عناوم ما وومصعصتلز۳ دم ممصمیاگصا وماوع‌رع مطا فقط عمنعم عقطا نصا قملناوع۲ م1 خصمزوعی ور 0ص2 و6انعع1 
و متام علصقع۳ه مصصتاعومع ما فومصعصتاله ج۵ امه مزع 1۳ .عتمامع1 قطان للج عصمصصه فامنلمصم منصهعز0 
6 ۲۳6 )2 0عاومووناه عصتص فنط1 بامتال0ج مطا ۵۶ کصمل‌صم106۵ ور مه روتمصناعومی 14171 عممعصه تمصع 
تما اه ممفتتهمرجومه ما فممتفمع ‏ مصتفمطه‌سم تمصفومم. قم. امهمص اصه‌تصوله ه مق فاملمج متصقوتن 0 
۰ 1 ۳۱۵۲1۵)11882 

اصماتممرصصا چ۷۵ 2 رداص معتر چم 0عقحها ومنع‌ماهتاه عصتامآنهه ۵۲ ممتاجاممصهامصا فصج ممتام200 م۲ خصمتعسممومن 
مه مه تممصنافومم مه 10۲ مقطا 1016246 ناه فط) ۵۶ والنافع: مظ1. .قامعا تفص فامنلميم متصقع۳ه 01 طا« مه مطا مد قز۲۵ 
مطا 2 060صمجمجممع و1 11 رمع‌صمز .عوممهه ها ففمصعصتلازه و۵ فاععلله تقلتمصته عمط )ومحصله 20 ممتعم فطع راعتا۳۳00 
۰ 0۲820106 10766 60686 10۲ عون ۵۵ ومنععماهتاد هصلهتنم کته 

65 ,0۲0۵000/4 منصهع) ماهتا مصتام/۱۷۵۸ ۱۵۲۱۷۵۲۵۵۰ 


,۳۲۵۵۱۲۱ مانمتتوم رومتهمممعظ موه ۵ اممصانهمعن۱ رواصعملتو.. ,ثانوظ لمع تمووع]۳۵ظ -3 0صه 2 ,1 
۰ ,۱۷۱۵۵20 ۵۶ الفهب نون 
(1. ۵6.ص ۵ تصوهاعمطاع :1تقصص ممطننه مصت طمصومتزمن -۶) 


